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1. Pipoca Micro-ondas YOKI (filme)

Problema:

Mesmo lider em varias categorias, a Yoki via o avanco de diversos concorrentes.

Seu principal produto, a pipoca micro-ondas, havia perdido 7% de market share.

Era hora de criar um novo posicionamento para fazer frente a um cenario altamente

competitivo.

Solugao:

Criamos um conceito proprietario que nenhuma outra marca poderia ostentar.

Demos ao nome Yoki um significado que é o core business da empresa:

o poder de transformar momentos normais em algo muito melhor.

“Seu momento pode ser mais que ok. Pode ser Yoki.”

O que era s6 OK, virou YOKI. Ganhando mais sabor, alegria e um qué especial.

Para dar vida ao novo conceito, criamos um filme divertido e impactante, que conquistou
bons resultados. Likeability e Brand Linkage altos em pesquisa e

mais 9 pontos no volume de vendas da pipoca micro-ondas.. - - -~ - - -

(PECA EM ANEXO)
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' 2 - Langamento Kia Rio (Filme)

- Problema:

i L . . .

J A Kla Motors estava langando no Brasil o Kia Rio, o seu novo hatch, um segmento
| altamente competitivo com veiculos ja consagrados no coragéo do brasileiro.

Solugao:

Aproveitamos a referéncia ao Rio de Janeiro no nome do veiculo e desenvolvemos uma
v versdo da musica do Leme ao Pontal, sucesso de Tim Maia que passeia por toda a faixa
i litoranea da cidade. No nosso caso, a letra ganhou referéncias ao Brasil inteiro. O veiculo
ganhou a tagline “N&o ha nada igual”, que faz referéncia ao refrdo da musica e exalta sua
unicidade. O resultado foi um filme leve e divertido, que retratou o carro por diversas

“paisagens cariocas que eram complementadas por insercbes de imagens de outras —
cidades brasileiras. Para interpretar a cangéo, convidamos Jonathan Neves, sucesso na
L internet e na Avenida Paulista como cover do Tim Maia.

(PECA EM ANEXO)
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3- Mizuno Iron Man - Filme

Problema:

O ténis Mizuno Iron Man precisava falar com um publico mais amplo, aumentar sua
penetracdo entre consumidores que nao fossem somente triatletas praticamente
profissionais, que soO se dedicam a isso. Precisa falar com “gente como a gente”.

Solugao:

O jeito para aproximar esse novo publico do ténis Mizuno Ironman foi pegar pessoas
comuns, pessoas que se dedicam aos treinos para realizar a tdo desafiadora prova de
triatlo, mas que tinham, além disso, compromissos de suas profissées. Foi o caso do
médico que aparece nessa agdo, que, além de nadar, correr e pedalar, tinha que fazer
varios transplantes por ano. A mensagem: se ele pode, vocé pode.

(PECA EM ANEXO)
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4- Langamento Stix (filme)

Problema:

4 grandes marcas do varejo nacional (Pao de Aglcar, Extra, Drogas Raia e Drogasil)
estavam lancando um programa de fidelidade unificado. Uma iniciativa que, por seu
ineditismo, trazia muitas dividas no publico ja habituado com o programa de cada uma
das marcas.

Solugao:

Criamos um filme que deixa claro a unido das marcas com representantes do P&o de
Aclcar, do Extra, da Drogarias Raia e da Drogasil incentivando os consumidores a
juntarem pontos nos parceiros. Posicionamos Stix como “O ponto das grandes marcas.”,
trazendo para o programa nascente a credibilidade das marcas mée, gigantes
consolidadas do varejo brasileiro. O filme destaca os principais diferenciais de Stix e ataca

as_principais dores dos consumidores como pontos que explram constantemente ou

‘mecanicas confusas de acumulagéo ou troca de pontos.

(PECA EM ANEXO)
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5 - Maxi midia (antincio)

Problema:
O universo da Comunicagdo passou por transformagdes intensas nos ultimos anos. E

parece que elas acontecem cada vez mais rapido. Neste cenario, surgiu o desafio de
anunciar a Maxi midia, evento que discute os principais temas da Comunicagéo e do
Marketing.

Solugao:

Para destacar a velocidade das mudangas no setor, neste anuncio, colocamos o
YouTube, um dos principais meios de comunicagdo da atualidade retratado como algo
vintage, anunciado com o estilo dos anos 60 nas ilustragdes, no estilo tipografico e nos
textos. A assinatura da peca trazia: No mundo de hoje tudo envelhece muito rapido.
Dessa forma, a pecga evidenciava a necessidade de comparecer a Maxi midia para se

manter atualizado.

(PECA EM ANEXO)
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6- Harley-Davidson “Real Test Ride” (acao)

Problema:

Ter uma Harley-Davidson é ter muito mais que uma motocicleta. Faz parte de um estilo de
vida, uma verdadeira comunidade de fas que acabam se tornando uma grande familia.
Como mostrar esse estilo, esse senso de comunidade a quem ainda ndo tem uma

Harley-Davidson?

Solugao:

Utilizamos um momento muito comum, quando o cliente vai testar uma Harley-Davidson,
conhecido como test-ride.

Mas utilizamos esse momento de uma maneira bem inusitada, para mostrar ao futuro
Harleyro o que é fazer parte dessa comunidade.

Sem que o cliente soubesse, colocamos dezenas de harleyros escondidos numa rua
préxima e todos se juntaram a ele naquela primeira volta com sua futura moto.

Uma agéo emocionante e um test-ride como deveriam ser todos.

(PECA EM ANEXO)
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7 — Intelbras (Filme)

Problema:

A Intelbras é uma marca ja presente na vida do brasileiro, mas que precisava reforgar a
sua imagem como um provedor de tecnologia de ponta. Uma empresa que vai muito além
do setor de telefonia, no qual € uma das principais referéncias do pais.

Solugao:

Para esse desafio, criamos um filme com um visual futurista, efeitos visuais e uma
linguagem moderna. Retratamos o compromisso da marca com a alta tecnologia e o seu
compromisso com pesquisa e desenvolvimento. Ampliamos a percepgdo do consumidor
sobre a marca e comunicamos a grandiosidade da Intelbras.

(PECA EM ANEXO)
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8 — Mercedes Caminhdes Brasis (Filme)

Problema:

Em um pais de dimensdes continentais como o Brasil, cada regido tem necessidades
especificas. Sao geografias e atividades econdmicas proprias que exigem caminhdes e
servicos pensados para suas realidades. A Mercedes-Benz precisava mostrar que
entendia cada uma delas.

Solugao:

Levamos o conceito “As estradas falam e a Mercedes-Benz ouve.” ainda além com “As
estradas falam, a Mercedes-Benz ouve e entende os sotaques.” Mostramos que a
Mercedes-Benz conhece as peculiaridades de cada regido, que entende os sotaques de
cada uma delas e esta pronta para levar as solugdes especificas para cada desafio. O
novo conceito ganhou vida com um filme com belas imagens que retratam o cotidiano do
caminhoneiro por todo o pais e um texto que mostra a diversidade linguistica brasileira.

(PECA EM ANEXO)
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9- SHEIN Anitta — (filme)

Problema:
A Shein, gigante mundial do varejo de moda, estava langando em parceria com a cantora

Anitta a linha evoluSHEINXAnitta, uma colegdo feita com matérias-prima de origem
responsavel e fibras recicladas. Uma reinvencéo no jeito de se produzir moda.

Solucao:

Criamos uma campanha valorizando o poder de se reinventar, uma caracteristica
marcante da Anitta, da indUstria da moda e também das brasileiras. Uma campanha
brasileirissima para uma marca cada vez mais proxima e querida no pais, pelo seu papel
na democratizagéo da moda.

— 7 (PEGAEMANEXO) T S T
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10- Langamento Kia Rio (anuncio)

Problema:
A Kia Motors estava lancando no Brasil o Kia Rio, o seu novo hatch, um segmento
altamente competitivo com veiculos ja consagrados no coracgéo do brasileiro.

Solugéo: Criamos uma peca grafica de alto impacto visual, com design moderno, cores
vivas e um ar jovial, com a tagline “Nao ha nada igual’. A peca destaca o design do Kia
Rio e as suas principais caracteristicas.

12
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